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市场营销 （2020级人才培养方案）Marketing

 

1.培养目标 

市场营销专业以“立德树人、创新培养、学教融合、协同育人”为理念，按照“以

人为本、德育为先、能力为重、全面发展”的总体要求，坚持通才教育与专才教育并举，

以“厚基础、宽口径、精专业、强能力、创新型”为人才培养目标，培养德、智、体、

美、劳全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握现代市场营销理论，具

有市场调查研究、预测、决策和营销管理实践操作能力，能在企事业单位从事营销与管

理，尤其在农产品与食品营销管理领域具有专长的高素质复合应用型人才。 

2.培养要求 

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心

健康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧

方面的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法； 

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人

际沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力； 

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技

能，熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。 

3.主干学科 

管理学、经济学、工商管理 

4.专业核心主干课 

市场营销学、市场调查与预测、消费者行为学、推销学、管理信息系统、投资项目

评估、人力资源管理、战略管理、财务会计学 

5.主要实践性教学环节 

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP 沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习 

6.专业方向 

企业营销与管理、公共服务营销与管理 

7.修业年限 
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基本修业年限 4 年，可提前 1 年或延迟 2 年毕业。 

8.授予学位 

管理学学士 

9.具体学分要求 

课程平台 必修课 限修课 选修课 实践教学环节 总计 

公共课 32 4 

13.5 
32 165 

学科基础课 29.5 8 

专业基础课 17 8 

专业课 13 8 

小计 91.5 28 13.5 

 

10．各学期学分分配表 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 合计 

必修课 20.5 20 17 13 11.5 8 2.5 0 92.5 

实践教学环节 1.3 0.3 1.2 3.2 2 4 4 16 32 

限修课 1 4.5 0 9.5 18 14 8.5 0 55.5 

合计 22.3 24.8 18.2 25.7 31.5 26 15 16 180 

 

11.全学程周历安排 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26 

一 ★ ★   ☉             /： ： = = 

二     ☉              /： ： = 

三     ☉           ： /： ： ○ = = 

四     ☉            ： ○ ○ ○ = 

五                /： ： ○ ○ = = 

六                /： ○ ○ ○ ○ = 

七               ： ○ ○ ○ ○ = = 

八 × × × × × × × × × × ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ‖ ‖    

符号说明：□理论教学   ○教学实习   ×生产实习   ☉课程设计  ⊕科研实践   /半周分隔线 

          ∥毕业设计   ‖论文答辩   毕业教育    ：考试   假期    ★军训   劳动 
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12.课程设置与教学进程 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

公
共
课 

公
共
必
修
课 

901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一 

32 

903040201 军事理论 1 34 24 10 一 

902010105 大学外语Ⅰ 4 64 64 0 一 

902010106 大学外语Ⅱ 4 64 64 0 二 

902020501 中国近现代史纲要 3 48 40 8 二 

902020207 思想道德修养与法律基础 3 48 40 8 一 

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二 

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一 

902020103 
毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论 
5 80 72 8 三 

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三 

902020301 马克思主义基本原理概论 3 48 40 8 四 

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四 

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二 

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一 

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三 

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四 

公
共
限
修
课 

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二 

4 

903040102 大学生就业创业指导Ⅱ 0.5 6 6 0 七 

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六 

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 二 

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一 

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六 

902020403 大学语文 2 32 32 0 二 

903070101 创新思维和创新方法 1 16 16 0 四 

903070102 创业基础 1.5 24 24 0 五 

903070103 创新能力训练 1 16 16 0 六 

公
共
选
修
课 

（A

类
） 

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四 

 
901130602 大学信息技术基础 2.5 40 16 24 二 

902010107 雅思基础 4 64 64 0 三、四 

902010108 托福基础 4 64 64 0 三、四 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

902010109 GRE 基础 4 64 64 0 三、四 

902010115 大学拓展英语 3 48 48 0 三、四 

902010116 大学中级英语 3 48 48 0 三、四 

902010112 大学高级英语 3 48 48 0 三、四 

902010113 商务英语 2 32 32 0 三、四 

902010114 英语公共演讲 2 32 32 0 三、四 

学
科
基
础
课 

学
科
基
础
必
修
课 

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二 

29.5 

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二 

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一 

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三 

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三 

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二 

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二 

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一 

902040136 线性代数 2 32 32 0 三 

学
科
基
础
限
修
课 

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五 

8 

901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090541 统计分析 1 16 16 0 五 

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五 

专
业
基
础
课 

专
业
基
础
必
修
课 

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五 

17 

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五 

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六 

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三 

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四 

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四 

专
业
基
础
限
修
课 

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四 

8 

901090132 营销策划 2 32 32 0 五 

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七 

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七 

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四 

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四 

专
业
课 

专
业
必
修
课 

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七 

13 

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五 

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五 

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六 

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六 

专
业
限
修
课 

专
业
技
术
型 

公
共
服
务
营
销
与

管
理 

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六 

8 
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五 

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六 

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七 

企
业
营
销
与
管
理 

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六 

8 
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五 

901090105 广告学 2 32 32 0 五 

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七 

专
业
选
修
课 

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 七 

 

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五 

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五 

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五 

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090131 演讲与口才 2 32 32 0 六 

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七 

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六 

901090428 证券投资学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六 

901090149 创业管理 2 32 32 0 六 

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三 

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四 

实
践
教
学
环
节 

实
践
教
学
必
修
课 

911090113 市场营销论文写作实习 4 4 周     七 

32 

911090101 毕业论文（营销） 6 6 周     八 

911090102 毕业实习（营销） 10 10 周     八 

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2 周     五 

911090114 市场营销专业实习 4 4 周     六 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

911090305 会计模拟实习 1 1 周     三 

911090115 市场营销模拟实习 3 3 周     四 

913040202 入学教育及军训 1 2 周     一 

903032002 劳动 0 2 周     一 

903032001 毕业教育 0 1 周     八 

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1 周     二 

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1 周     一 

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1 周     三 

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1 周     四 
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市场营销（2019级人才培养方案）

Marketing

1.培养目标

市场营销专业以“立德树人、创新培养、学教融合、协同育人”为理念，按照“以

人为本、德育为先、能力为重、全面发展”的总体要求，坚持通才教育与专才教育并举，

以“厚基础、宽口径、精专业、强能力、创新型”为人才培养目标，培养德、智、体、

美、劳全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握现代市场营销理论，具

有市场调查研究、预测、决策和营销管理实践操作能力，能在企事业单位从事营销与管

理，尤其在农产品与食品营销管理领域具有专长的高素质复合应用型人才。

2.培养要求

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心

健康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧

方面的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。

毕业生应获得以下几方面的知识和能力：

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识；

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法；

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人

际沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力；

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态；

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力；

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技

能，熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。

3.主干学科

管理学、经济学、工商管理

4.专业核心主干课

市场营销学、市场调查与预测、消费者行为学、推销学、管理信息系统、投资项目

评估、人力资源管理、战略管理、财务会计学

5.主要实践性教学环节

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习

6.专业方向

企业营销与管理、公共服务营销与管理

7.修业年限
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基本修业年限 4年，可提前 1年或延迟 2年毕业。

8.授予学位

管理学学士

9.具体学分要求

课程平台 必修课 限修课 选修课 实践教学环节 总计

公共课 32 4

13.5
32 165

学科基础课 29.5 8

专业基础课 17 8

专业课 13 8

小计 91.5 28 13.5

10．各学期学分分配表

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 合计

必修课 20.5 20 17 13 11.5 8 2.5 0 92.5

实践教学环节 1.3 0.3 1.2 3.2 2 4 4 16 32

限修课 1 4.5 0 9.5 18 14 8.5 0 55.5

合计 22.3 24.8 18.2 25.7 31.5 26 15 16 180

11.全学程周历安排

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26

一 ★ ★ ☉   /： ： = =

二 ☉ /： ： =

三 ☉ ： /： ： ○ = =

四 ☉ ： ○ ○ ○ =

五 /： ： ○ ○ = =

六 /： ○ ○ ○ ○ =

七 ： ○ ○ ○ ○ = =

八 × × × × × × × × × × ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ‖ ‖

符号说明：□理论教学 ○教学实习 ×生产实习 ☉课程设计 ⊕科研实践 /半周分隔线

∥毕业设计 ‖论文答辩 毕业教育 ：考试 假期 ★军训 劳动
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12.课程设置与教学进程

课程

类别
课程性质 课程代码 课程名称 学分 总学时

学时分配 开课

学期

学分

要求理论 实验

公
共
课

公
共
必
修
课

901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一

32

903040201 军事理论 1 34 24 10 一

902010105 大学外语Ⅰ 4 64 64 0 一

902010106 大学外语Ⅱ 4 64 64 0 二

902020501 中国近现代史纲要 3 48 40 8 二

902020207 思想道德修养与法律基础 3 48 40 8 一

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一

902020103 毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论
5 80 72 8 三

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三

902020301 马克思主义基本原理概论 3 48 40 8 四

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四

公
共
限
修
课

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二

4

903040102 大学生就业创业指导Ⅱ 0.5 6 6 0 七

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 二

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六

902020401 应用写作 1.5 24 24 0 二

902020402 国学精粹 1.5 24 24 0 五

903070101 创新思维和创新方法 1 16 16 0 四

903070102 创业基础 1.5 24 24 0 五

903070103 创新能力训练 1 16 16 0 六

公
共
选
修

课
（A

类
）

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四

901130602 大学计算机基础 2.5 40 16 24 二

902010107 雅思基础 4 64 64 0 三、四
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课程

类别
课程性质 课程代码 课程名称 学分 总学时

学时分配 开课

学期

学分

要求理论 实验

902010108 托福基础 4 64 64 0 三、四

902010109 GRE基础 4 64 64 0 三、四

902010115 大学拓展英语 3 48 48 0 三、四

902010116 大学中级英语 3 48 48 0 三、四

902010112 大学高级英语 3 48 48 0 三、四

902010113 商务英语 2 32 32 0 三、四

902010114 英语公共演讲 2 32 32 0 三、四

学
科
基
础
课

学
科
基
础
必
修
课

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二

29.5

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一

902040136 线性代数 2 32 32 0 三

学
科
基
础
限
修
课

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五

8

901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六

901090541 统计分析 1 16 16 0 五

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五

专
业
基
础
课

专
业
基
础
必
修
课

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五

17

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四

专
业
基
础
限
修
课

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四

8
901090132 营销策划 2 32 32 0 五

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七
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 160

课程

类别
课程性质 课程代码 课程名称 学分 总学时

学时分配 开课

学期

学分

要求理论 实验

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四

专
业
课

专
业
必
修
课

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七

13

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六

专
业
限
修
课

专
业
技
术
型

公
共
服
务
营
销
与

管
理

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六

8
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七

企
业
营
销
与
管
理

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六

8
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五

901090105 广告学 2 32 32 0 五

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七

专
业
选
修
课

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 七

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五

901090131 演讲与口才 2 32 32 0 六

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六

901090428 证券投资学（Ⅱ） 2 32 32 0 六

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六

901090149 创业管理 2 32 32 0 六

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四

实
践
教
学
环
节

实
践
教
学
必
修
课

911090113 市场营销论文写作实习 4 4周 七

32
911090101 毕业论文（营销） 6 6周 八

911090102 毕业实习（营销） 10 10周 八

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2周 五
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 161

课程

类别
课程性质 课程代码 课程名称 学分 总学时

学时分配 开课

学期

学分

要求理论 实验

911090114 市场营销专业实习 4 4周 六

911090305 会计模拟实习 1 1周 三

911090115 市场营销模拟实习 3 3周 四

913040202 入学教育及军训 1 2周 一

903032002 劳动 0 2周 一

903032001 毕业教育 0 1周 八

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1周 二

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1周 一

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1周 三

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1周 四
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市场营销（2018级人才培养方案）

Marketing

 

1.培养目标 

市场营销专业以“立德树人、创新培养、学教融合、协同育人”为理念，按照“以

人为本、德育为先、能力为重、全面发展”的总体要求，坚持通才教育与专才教育并举，

以“厚基础、宽口径、精专业、强能力、创新型”为人才培养目标，培养德、智、体、

美全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握现代市场营销理论，具有市

场调查研究、预测、决策和营销管理实践操作能力，能在企事业单位从事营销与管理，

尤其在农产品与食品营销管理领域具有专长的高素质复合应用型人才。 

2.培养要求 

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心

健康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧

方面的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法； 

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人

际沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力； 

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技

能，熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。 

3.主干学科 

管理学、经济学、工商管理 

4.专业核心主干课 

市场营销学、市场调查与预测、消费者行为学、推销学、管理信息系统、投资项目

评估、人力资源管理、战略管理、财务会计学 

5.主要实践性教学环节 

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP 沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习 

6.专业方向 

企业营销与管理、公共服务营销与管理 
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7.修业年限 

基本修业年限 4 年，可提前 1 年或延迟 2 年毕业。 

8.授予学位 

管理学学士 

9.具体学分要求 

课程平台 必修课 限修课 选修课 实践教学环节 总计 

公共课 33 4 

12.5 
32 165 

学科基础课 29.5 8 

专业基础课 17 8 

专业课 13 8 

小计 92.5 28 12.5 

 

10．各学期学分分配表 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 合计 

必修课 20.5 20 17 13 11.5 8 2.5 0 92.5 

实践教学环节 1.3 0.3 1.2 3.2 2 4 4 16 32 

限修课 1 4.5 0 9.5 18 14 8.5 0 55.5 

合计 22.3 24.8 18.2 25.7 31.5 26 15 16 180 

 

11.全学程周历安排 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26 

一 ★ ★   ☉             /： ： = = 

二     ☉              /： ： = 

三     ☉           ： /： ： ○ = = 

四     ☉            ： ○ ○ ○ = 

五                /： ： ○ ○ = = 

六                /： ○ ○ ○ ○ = 

七               ： ○ ○ ○ ○ = = 

八 × × × × × × × × × × ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ‖ ‖    

符号说明：□理论教学   ○教学实习   ×生产实习   ☉课程设计  ⊕科研实践   /半周分隔线 

          ∥毕业设计   ‖论文答辩   毕业教育    ：考试   假期    ★军训   劳动 
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12.课程设置与教学进程 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

公
共
课 

公
共
必
修
课 

901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一 

33 

903040201 军事理论 1 34 24 10 一 

902010105 大学外语Ⅰ 4 64 64 0 一 

902010106 大学外语Ⅱ 4 64 64 0 二 

902020501 中国近现代史纲要 3 48 40 8 二 

902020207 思想道德修养与法律基础 3 48 40 8 一 

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二 

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一 

902020205 形势与政策Ⅴ 0.5 8 8 0 五 

902020206 形势与政策Ⅵ 0.5 8 8 0 六 

902020103 
毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系概论 
5 80 72 8 三 

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三 

902020301 马克思主义基本原理概论 3 48 40 8 四 

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四 

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二 

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一 

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三 

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四 

公
共
限
修
课 

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二 

4 

903040102 大学生就业创业指导Ⅱ 0.5 6 6 0 七 

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六 

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 二 

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一 

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六 

902020401 应用写作 1.5 24 24 0 二 

902020402 国学精粹 1.5 24 24 0 五 

903070101 创新思维和创新方法 1 16 16 0 四 

903070102 创业基础 1.5 24 24 0 五 

903070103 创新能力训练 1 16 16 0 六 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

公
共
选
修
课
（A

类
） 

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四 

 

901130602 大学计算机基础 2.5 40 16 24 二 

902010107 雅思基础 4 64 64 0 三、四 

902010108 托福基础 4 64 64 0 三、四 

902010109 GRE 基础 4 64 64 0 三、四 

902010115 大学拓展英语 3 48 48 0 三、四 

902010116 大学中级英语 3 48 48 0 三、四 

902010112 大学高级英语 3 48 48 0 三、四 

902010113 商务英语 2 32 32 0 三、四 

902010114 英语公共演讲 2 32 32 0 三、四 

学
科
基
础
课 

学
科
基
础
必
修
课 

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二 

29.5 

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二 

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一 

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三 

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三 

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二 

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二 

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一 

902040136 线性代数 2 32 32 0 三 

学
科
基
础
限
修
课 

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五 

8 

901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090541 统计分析 1 16 16 0 五 

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五 

专
业
基
础
课 

专
业
基
础
必
修
课 

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五 

17 

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五 

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六 

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三 

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四 

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

专
业
基
础
限
修
课 

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四 

8 

901090132 营销策划 2 32 32 0 五 

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七 

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七 

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四 

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四 

专
业
课 

专
业
必
修
课 

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七 

13 

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五 

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五 

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六 

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六 

专
业
限
修
课 

专
业
技
术
型 

公
共
服
务
营
销
与

管
理 

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六 

8 
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五 

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六 

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七 

企
业
营
销
与
管
理 

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六 

8 
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五 

901090105 广告学 2 32 32 0 五 

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七 

专
业
选
修
课 

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 七 

 

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五 

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五 

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五 

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090131 演讲与口才 2 32 32 0 六 

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七 

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六 

901090428 证券投资学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六 

901090149 创业管理 2 32 32 0 六 

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三 

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四 



 本科专业人才培养方案-市场营销 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

实
践
教
学
环
节 

实
践
教
学
必
修
课 

911090113 市场营销论文写作实习 4 4 周     七 

32 

911090101 毕业论文（营销） 6 6 周     八 

911090102 毕业实习（营销） 10 10 周     八 

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2 周     五 

911090114 市场营销专业实习 4 4 周     六 

911090305 会计模拟实习 1 1 周     三 

911090115 市场营销模拟实习 3 3 周     四 

913040202 入学教育及军训 1 2 周     一 

903032002 劳动 0 2 周     一 

903032001 毕业教育 0 1 周     八 

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1 周     二 

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1 周     一 

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1 周     三 

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1 周     四 

13．审核意见表 
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市场营销（2017 级人才培养方案） 

Marketing 

1.培养目标 

本专业培养德、智、体、美全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握

现代市场营销理论，具有市场调查研究、预测、决策和营销实践操作能力，能在企事业单

位从事营销与管理，尤其在农产品营销管理领域具有专长的高素质创新型应用技术人才和

创新型拔尖人才。 

2.培养要求 

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心健

康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧方面

的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法； 

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人际

沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力； 

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技能，

熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。 

3.主干学科 

管理学、经济学、工商管理。 

4.专业核心主干课 

市场营销学、市场调查与预测、消费者行为学、推销学、管理信息系统、投资项目评

估、人力资源管理、战略管理、财务会计学。 

5.主要实践性教学环节 

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP 沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习。 

6.专业方向 

企业营销与管理；公共服务营销与管理。 

7.修业年限 
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基本修业年限 4 年，可提前 1 年或延迟 2 年毕业。 

8.授予学位 

管理学学士。 

9.具体学分要求 

课程平台 必修课 限修课 选修课 实践教学环节 总计 

公共课 29 4 

16.5 
32 165 

学科基础课 29.5 8 

专业基础课 17 8 

专业课 13 8 

小计 88.5 28 16.5 

 

10．各学期学分分配表 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 合计 

必修课 20 19 15 12.5 11.5 8 2.5 0 88.5 

实践教学环节 1.3 0.3 1.2 3.2 2 4 4 16 32 

限修课 1 4.5 0 12 18 14 8.5 0 58 

合计 22.3 23.8 16.2 27.7 31.5 26 15 16 178.5 

 

11.全学程周历安排 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26 

一 ★ ★   ☉             /： ：  

二     ☉              /： ： 

三     ☉           ： /： ： ○  

四     ☉            ： ○ ○ ○ 

五                /： ： ○ ○  

六                /： ○ ○ ○ ○ 

七               ： ○ ○ ○ ○  

八 × × × × × × × × × × ☉ ☉ ∥ ∥ ∥ ∥ ∥ ‖    

符号说明：□理论教学   ○教学实习   ×生产实习   ☉课程设计  ⊕科研实践   /半周分隔线 

          ∥毕业设计   ‖论文答辩   毕业教育    ：考试   假期    ★军训   劳动 

12.课程设置与教学进程 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

公共课 公共必修课 901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一 29 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

903040201 军事理论 1 34 24 10 一 

902010105 大学外语Ⅰ 4 64 64 0 二 

902010106 大学外语Ⅱ 4 64 64 0 一 

902020501 中国近现代史纲要 2 32 32 0 二 

902020207 思想道德修养与法律基础 2.5 48 40 8 一 

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二 

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一 

902020205 形势与政策Ⅴ 0.5 8 8 0 五 

902020206 形势与政策Ⅵ 0.5 8 8 0 六 

902020103 
毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论 
3 96 48 48 三 

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三 

902020301 马克思主义基本原理概论 2.5 48 40 8 四 

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四 

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二 

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一 

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三 

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四 

公
共
限
修
课 

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二 

4 

903040102 大学生就业创业指导 Ⅱ 0.5 6 6 0 七 

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六 

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 二 

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一 

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六 

902020401 应用写作 1.5 24 24 0 二 

902020402 国学精粹 1.5 24 24 0 五 

903070101 创新思维和创新方法 1 16 16 0 四 

903070102 创业基础 1.5 24 24 0 五 

903070103 创新能力训练 1 16 16 0 六 

公
共
选
修
课
（A

类
） 

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四 

 
901130602 大学计算机基础 2.5 40 16 24 二 

902010107 雅思基础 4 64 64 0 三、四 

902010108 托福基础 4 64 64 0 三、四 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

902010109 GRE 基础 4 64 64 0 三、四 

902010115 大学拓展英语 3 48 48 0 三、四 

902010116 大学中级英语 3 48 48 0 三、四 

902010112 大学高级英语 2 32 32 0 三、四 

902010113 商务英语 2 32 32 0 三、四 

902010114 英语公共演讲 2 32 32 0 三、四 

学
科
基
础
课 

学
科
基
础
必
修
课 

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二 

29.5 

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二 

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一 

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三 

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三 

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二 

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二 

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一 

902040136 线性代数 2 32 32 0 三 

学
科
基
础
限
修
课 

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五 

8 

901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

 

901090541 
统计分析 1 16 16 0 五 

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五 

专
业
基
础
课 

专
业
基
础
必
修
课 

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五 

17 

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五 

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六 

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三 

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四 

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四 

专
业
基
础
限
修
课 

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四 

8 

901090132 营销策划 2 32 32 0 五 

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七 

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七 

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四 

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四 

专
业
课 

专
业
必
修
课 

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七 

13 

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五 

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五 

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六 

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六 

专
业
限
修
课 

专
业
技
术
型 

公
共
服
务
营
销
与

管
理 

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六 

8 
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五 

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六 

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七 

企
业
营
销
与
管
理 

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六 

8 
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五 

901090105 广告学 2 32 32 0 五 

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七 

专
业
选
修
课 

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 七 

 

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五 

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五 

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五 

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090131 演讲与口才 2 32 32 0 六 

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七 

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六 

901090428 证券投资学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六 

901090149 创业管理 2 32 32 0 六 

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三 

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四 

实
践
教
学
环
节 

实
践
教
学
必
修
课 

911090113 市场营销论文写作实习 4 4 周     七 

32 

911090101 毕业论文（营销） 6 6 周     八 

911090102 毕业实习（营销） 10 10 周     八 

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2 周     五 

911090114 市场营销专业实习 4 4 周     六 

911090305 会计模拟实习 1 1 周     三 

 

911090115 
市场营销模拟实习 

3 
3 周     四 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课 

学期 

学分 

要求 理论 实验 

913040202 入学教育及军训 1 2 周     一 

903032002 劳动 0 2 周     一 

903032001 毕业教育 0 1 周     八 

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1 周     二 

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1 周     一 

903050105 社会实践Ⅴ 0 2 周     八 

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1 周     三 

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1 周     四 
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市场营销（2016 级人才培养方案） 

Marketing 

1.培养目标 

本专业培养德、智、体、美全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握

现代市场营销理论，具有市场调查研究、预测、决策和营销实践操作能力，能在企事业单

位从事营销与管理，尤其在农产品营销管理领域具有专长的高素质创新型应用技术人才和

创新型拔尖人才。 

2.培养要求 

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心健

康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧方面

的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法； 

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人际

沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力； 

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技能，

熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。 

3.主干学科 

经济学、工商管理。 

4.主要课程 

经济法、投资项目评估、电子商务与网上营销、财务会计学、管理信息系统、市场营

销学、人力资源管理、消费者行为学、市场调查与预测、战略管理、推销学。 

5.主要实践性教学环节 

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP 沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习。 

6.专业方向 

企业营销与管理；公共服务营销与管理。 
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7.修业年限 

基本修业年限 4 年，可提前 1 年或延迟 2 年毕业。 

8.授予学位 

管理学学士。 

9.具体学分要求 

课程平台 必修课 限修课 选修课 
实践教学环

节 
总计 

公共课 37 6 

16.5 
32 175 

学科基础课 29.5 8 

专业基础课 17 8 

专业课 13 8 

小计 96.5 30 16.5 

10.全学程周历安排 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26 

一 ★ ★                /： ：  

二                   /： ： 

三                ： /： ： ○  

四                 ： /： ： ○ 

五                /： ： ○ ○  

六                /： ： ○ ○ ○ 

七               /： ： ○ ○ ○  

八 × × × × × × × × × × × × × ∥ ∥ ∥ ∥ ‖    

符号说明：□理论教学   ○教学实习   ×生产实习   ☉课程设计  ⊕科研实践   /半周分隔线 

          ∥毕业设计   ‖论文答辩   毕业教育    ：考试   假期    ★军训   劳动 

11.课程设置与教学进程 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

公
共
课 

公
共
必
修
课 

901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一 

37 

903040201 军事理论 1 34 24 10 一 

902010101 外语Ⅰ 4 64 64 0 二 

902010102 外语Ⅱ 4 64 64 0 一 

902010103 外语Ⅲ 4 64 64 0 三 

902010104 外语Ⅳ 4 64 64 0 四 

902020501 中国近现代史纲要 2 32 32 0 二 

902020207 思想道德修养与法律基础 2.5 48 40 8 一 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二 

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一 

902020205 形势与政策Ⅴ 0.5 8 8 0 五 

902020206 形势与政策Ⅵ 0.5 8 8 0 六 

902020103 
毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论 
3 96 48 48 三 

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三 

902020301 马克思主义基本原理概论 2.5 48 40 8 四 

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四 

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二 

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一 

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三 

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四 

公
共
限
修
课 

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四 

6 

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二 

901130602 大学计算机基础 2.5 40 16 24 一 

903040102 大学生就业创业指导 Ⅱ 0.5 6 6 0 七 

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六 

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 二 

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一 

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六 

902020401 应用写作 1.5 24 24 0 二 

902020402 国学精粹 1.5 24 24 0 五 

学
科
基
础
课 

学
科
基
础
必
修
课 

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二 

29.5 

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二 

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一 

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三 

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三 

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二 

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二 

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一 

902040136 线性代数 2 32 32 0 三 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

学
科
基
础
限
修
课 

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五 

8 
901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五 

专
业
基
础
课 

专
业
基
础
必
修
课 

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五 

17 

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五 

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六 

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三 

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四 

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四 

专
业
基
础
限
修
课 

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四 

8 

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 五 

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七 

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七 

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四 

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四 

专
业
课 

专
业
必
修
课 

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七 

13 

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五 

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五 

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六 

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六 

专
业
限
修
课 

专
业
技
术
型 

公
共
服
务
营
销
与

管
理 

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六 

8 
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五 

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六 

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七 

企
业
营
销
与
管
理 

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六 

8 
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五 

901090105 广告学 2 32 32 0 五 

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七 

 

901090132 营销策划 2 32 32 0 七 

 

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五 

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五 

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五 

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七 

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六 

901090432 证券投资实务 2 32 32 0 六 

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六 

901090149 创业管理 2 32 32 0 六 

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三 

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四 

实
践
教
学
环
节 

实
践
教
学
必
修
课 

911090113 市场营销论文写作实习 4 4 周     七 

32 

911090101 毕业论文（营销） 6 6 周     八 

911090102 毕业实习（营销） 10 10 周     八 

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2 周     五 

911090114 市场营销专业实习 4 4 周     六 

911090305 会计模拟实习 1 1 周     三 

911090111 计算机强化实习 1 1 周     四 

911090108 市场营销模拟实习 2 2 周     四 

913040202 入学教育及军训 1 2 周     一 

903032002 劳动 0 2 周     一 

903032001 毕业教育 0 1 周     八 

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1 周     二 

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1 周     一 

903050105 社会实践Ⅴ 0 2 周     八 

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1 周     三 

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1 周     四 
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市场营销（2015 级人才培养方案） 

Marketing 

1.培养目标 

本专业培养德、智、体、美全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握

现代市场营销理论，具有市场调查研究、预测、决策和营销实践操作能力，能在企事业单

位从事营销与管理，尤其在农产品营销管理领域具有专长的高素质创新型应用技术人才和

创新型拔尖人才。 

2.培养要求 

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心健

康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧方面

的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法； 

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人际

沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力； 

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技能，

熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。 

3.主干学科 

经济学、工商管理。 

4.主要课程 

经济法、投资项目评估、电子商务与网上营销、财务会计学、管理信息系统、市场营

销学、人力资源管理、消费者行为学、市场调查与预测、战略管理、推销学。 

5.主要实践性教学环节 

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP 沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习。 

6.专业方向 

企业营销与管理；公共服务营销与管理。 
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7.修业年限 

基本修业年限 4 年，可提前 1 年或延迟 2 年毕业。 

8.授予学位 

管理学学士。 

9.具体学分要求 

课程平台 必修课 限修课 选修课 
实践教学环

节 
总计 

公共课 37 6 

16.5 
32 175 

学科基础课 29.5 8 

专业基础课 17 8 

专业课 13 8 

小计 96.5 30 16.5 

10.全学程周历安排 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26 

一 ★ ★                /： ：  

二                   /： ： 

三                ： /： ： ○  

四                 ： /： ： ○ 

五                /： ： ○ ○  

六                /： ： ○ ○ ○ 

七               /： ： ○ ○ ○  

八 × × × × × × × × × × × × × ∥ ∥ ∥ ∥ ‖    

符号说明：□理论教学   ○教学实习   ×生产实习   ☉课程设计  ⊕科研实践   /半周分隔线 

          ∥毕业设计   ‖论文答辩   毕业教育    ：考试   假期    ★军训   劳动 

11.课程设置与教学进程 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

公
共
课 

公
共
必
修
课 

901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一 

37 

903040201 军事理论 1 34 24 10 一 

902010101 外语Ⅰ 4 64 64 0 二 

902010102 外语Ⅱ 4 64 64 0 一 

902010103 外语Ⅲ 4 64 64 0 三 

902010104 外语Ⅳ 4 64 64 0 四 

902020501 中国近现代史纲要 2 32 32 0 二 

902020207 思想道德修养与法律基础 2.5 48 40 8 一 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二 

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一 

902020205 形势与政策Ⅴ 0.5 8 8 0 五 

902020206 形势与政策Ⅵ 0.5 8 8 0 六 

902020103 
毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论 
3 96 48 48 三 

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三 

902020301 马克思主义基本原理概论 2.5 48 40 8 四 

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四 

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二 

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一 

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三 

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四 

公
共
限
修
课 

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四 

6 

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二 

901130602 大学计算机基础 2.5 40 16 24 一 

903040102 大学生就业创业指导 Ⅱ 0.5 6 6 0 七 

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六 

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 二 

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一 

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六 

902020401 应用写作 1.5 24 24 0 二 

902020402 国学精粹 1.5 24 24 0 五 

学
科
基
础
课 

学
科
基
础
必
修
课 

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二 

29.5 

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二 

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一 

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三 

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三 

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二 

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二 

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一 

902040136 线性代数 2 32 32 0 三 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

学
科
基
础
限
修
课 

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五 

8 
901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五 

专
业
基
础
课 

专
业
基
础
必
修
课 

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五 

17 

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五 

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六 

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三 

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四 

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四 

专
业
基
础
限
修
课 

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四 

8 

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 五 

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七 

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七 

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四 

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四 

专
业
课 

专
业
必
修
课 

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七 

13 

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五 

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五 

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六 

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六 

专
业
限
修
课 

专
业
技
术
型 

公
共
服
务
营
销
与

管
理 

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六 

8 
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五 

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六 

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七 

企
业
营
销
与
管
理 

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六 

8 
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五 

901090105 广告学 2 32 32 0 五 

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七 

 

901090132 营销策划 2 32 32 0 七 

 

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五 

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五 

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五 

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五 
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课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七 

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六 

901090428 证券投资学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六 

901090149 创业管理 2 32 32 0 六 

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三 

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四 

实
践
教
学
环
节 

实
践
教
学
必
修
课 

911090113 市场营销论文写作实习 4 4 周     七 

32 

911090101 毕业论文（营销） 6 6 周     八 

911090102 毕业实习（营销） 10 10 周     八 

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2 周     五 

911090114 市场营销专业实习 4 4 周     六 

911090305 会计模拟实习 1 1 周     三 

911090111 计算机强化实习 1 1 周     四 

911090108 市场营销模拟实习 2 2 周     四 

913040202 入学教育及军训 1 2 周     一 

903032002 劳动 0 2 周     一 

903032001 毕业教育 0 1 周     八 

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1 周     二 

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1 周     一 

903050105 社会实践Ⅴ 0 2 周     八 

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1 周     三 

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1 周     四 
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市场营销（2014 级人才培养方案） 

Marketing 

1.培养目标 

本专业培养德、智、体、美全面发展，具备扎实经济学、管理学理论基础，熟练掌握

现代市场营销理论，具有市场调查研究、预测、决策和营销实践操作能力，能在企事业单

位从事营销与管理，尤其在农产品营销管理领域具有专长的高素质创新型应用技术人才和

创新型拔尖人才。 

2.培养要求 

本专业要求学生热爱祖国，有为国家富强、民族昌盛而奋斗的志向和责任感，身心健

康，学生主要学习市场营销及管理方面的基本理论和基本知识，接受营销方法与技巧方面

的基本训练，具备分析和解决营销问题的基本能力。 

毕业生应获得以下几方面的知识和能力： 

（1）掌握管理学、经济学和现代市场营销学的基本理论、基本知识； 

（2）掌握市场营销的定性、定量分析方法； 

（3）加强演讲与口才及写作等基本能力的训练，具有较强的语言与文字表达、人际

沟通以及分析和解决营销实际问题的基本能力； 

（4）熟悉我国有关市场营销的方针、政策与法规，了解本学科的发展动态； 

（5）掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有一定的科学研究和实际工作能力； 

（6）具有较强的计算机和外语应用能力。较熟练地掌握计算机基本知识和基本技能，

熟练地掌握一门外语，具有较强的听、说、读、写、译等方面的能力。 

3.主干学科 

经济学、工商管理。 

4.主要课程 

经济法、投资项目评估、电子商务与网上营销、财务会计学、管理信息系统、市场营

销学、人力资源管理、消费者行为学、市场调查与预测、战略管理、推销学。 

5.主要实践性教学环节 

市场营销模拟实习、市场营销专业实习、ERP 沙盘模拟实习、市场营销论文写作实习。 

6.专业方向 

企业营销与管理；公共服务营销与管理。 
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7.修业年限 

基本修业年限 4 年，可提前 1 年或延迟 2 年毕业。 

8.授予学位 

管理学学士。 

9.具体学分要求 

课程平台 必修课 限修课 选修课 实践教学环节 总计 

公共课 37 6 

16.5 
32 175 

学科基础课 29.5 8 

专业基础课 17 8 

专业课 13 8 

小计 96.5 30 16.5 

10.全学程周历安排 

学期 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21-26 

一 ★ ★                /： ：  

二                   /： ： 

三                ： /： ： ○  

四                 ： /： ： ○ 

五                /： ： ○ ○  

六                /： ： ○ ○ ○ 

七               /： ： ○ ○ ○  

八 × × × × × × × × × × × × × ∥ ∥ ∥ ∥ ‖    

符号说明：□理论教学   ○教学实习   ×生产实习   ☉课程设计  ⊕科研实践   /半周分隔线 

          ∥毕业设计   ‖论文答辩   毕业教育    ：考试   假期    ★军训   劳动 

11.课程设置与教学进程 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

公
共
课 

公
共
必
修
课 

901130604 高级语言程序设计 3 48 32 16 一 

37 

903040201 军事理论 1 34 24 10 一 

902010101 外语Ⅰ 4 64 64 0 二 

902010102 外语Ⅱ 4 64 64 0 一 

902010103 外语Ⅲ 4 64 64 0 三 

902010104 外语Ⅳ 4 64 64 0 四 

902020501 中国近现代史纲要 2 32 32 0 二 

902020207 思想道德修养与法律基础 2.5 48 40 8 一 



 本科专业大类招生教学计划-市场营销 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

902020202 形势与政策Ⅱ 0.5 8 8 0 二 

902020201 形势与政策Ⅰ 0.5 8 8 0 一 

902020205 形势与政策Ⅴ 0.5 8 8 0 五 

902020206 形势与政策Ⅵ 0.5 8 8 0 六 

902020103 
毛泽东思想和中国特色社会主义

理论体系概论 
3 96 48 48 三 

902020203 形势与政策Ⅲ 0.5 8 8 0 三 

902020301 马克思主义基本原理概论 2.5 48 40 8 四 

902020204 形势与政策Ⅳ 0.5 8 8 0 四 

902030102 体育Ⅱ 1 28 2 24 二 

902030101 体育Ⅰ 1 28 2 26 一 

902030103 体育Ⅲ 1 28 2 26 三 

902030104 体育Ⅳ 1 28 4 24 四 

公
共
限
修
课 

901040143 环境与生态 2 32 32 0 四 

6 

903030061 专业教育与社会需求（管理类） 1 16 16 0 二 

901130602 大学计算机基础 2.5 40 16 24 一 

903040102 大学生就业创业指导 Ⅱ 0.5 6 6 0 七 

903040101 大学生就业创业指导Ⅰ 1 14 14 0 六 

903040301 心理健康教育 2 32 32 0 三 

903060101 健康教育学 1 16 16 0 一 

903020101 信息检索与利用 2 32 32 0 六 

902020401 应用写作 1.5 24 24 0 二 

902020402 国学精粹 1.5 24 24 0 五 

学
科
基
础
课 

学
科
基
础
必
修
课 

901090530 微观经济学 3 48 48 0 二 

29.5 

901090349 会计学基础（Ⅰ） 3.5 56 40 16 二 

901090148 管理学（Ⅰ） 3 48 48 0 一 

901090531 应用统计学 2.5 40 40 0 三 

901090506 宏观经济学 3 48 48 0 三 

901090509 计量经济学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

902040107 概率论与数理统计（Ⅱ） 3.5 56 56 0 二 

902040113 高等数学（Ⅱ）Ⅱ 1.5 24 24 0 二 

902040112 高等数学（Ⅱ）Ⅰ 5 80 80 0 一 

902040136 线性代数 2 32 32 0 三 



 本科专业大类招生教学计划-市场营销 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

学
科
基
础
限
修
课 

901090503 管理经济学 2 32 32 0 五 

8 
901090526 农业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 五 

901090108 经济运筹学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090230 商务谈判 2 32 32 0 五 

专
业
基
础
课 

专
业
基
础
必
修
课 

901090222 经济法（Ⅰ） 2.5 40 40 0 五 

17 

901090124 投资项目评估（Ⅰ） 3 48 48 0 五 

901090203 电子商务与网上营销 2.5 40 40 0 六 

901090306 财务会计学（Ⅰ） 3 48 48 0 三 

901090504 管理信息系统（Ⅰ） 2.5 40 40 0 四 

901090139 市场营销学（Ⅰ） 3.5 56 56 0 四 

专
业
基
础
限
修
课 

901090416 金融学（Ⅱ） 2 32 32 0 四 

8 

901090617 旅游学概论 2 32 32 0 五 

901090106 国际市场营销 2 32 32 0 七 

901090319 会计电算化（Ⅱ） 2 40 0 40 七 

901090304 财务管理学（Ⅱ） 2.5 40 40 0 四 

901090137 组织行为学 2 32 32 0 四 

901090119 商务礼仪 2 32 32 0 四 

专
业
课 

专
业
必
修
课 

901090117 人力资源管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 七 

13 

901090128 消费者行为学 2.5 40 40 0 五 

901090140 市场调查与预测 3 48 48 0 五 

901090134 战略管理（Ⅰ） 2.5 40 40 0 六 

901090126 推销学 2.5 40 40 0 六 

专
业
限
修
课 

专
业
技
术
型 

公
共
服
务
营
销
与

管
理 

901090109 客户关系管理 2 32 32 0 六 

8 
901090116 企业文化与 CIS 策划 2 32 32 0 五 

901090129 行政管理学 2 32 32 0 六 

901090102 服务市场营销 2 32 32 0 七 

企
业
营
销
与
管
理 

901090114 品牌管理 2 32 32 0 六 

8 
901090127 物流与供应链管理 2 32 32 0 五 

901090105 广告学 2 32 32 0 五 

901090120 生产作业管理 2 32 32 0 七 

 

901090132 营销策划 2 32 32 0 七 

 

901090110 农产品营销学 2 32 32 0 五 

901090136 专业英语（营销） 2 32 32 0 五 

901090212 国际贸易 2 32 32 0 五 

901090310 成本会计（Ⅱ） 2 32 32 0 五 



 本科专业大类招生教学计划-市场营销 

课程

类别 
课程性质  课程代码 课程名称 学分 总学时 

学时分配 开课

学期 

学分

要求 理论 实验 

901090536 产业经济学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090115 企业管理前沿 2 32 32 0 七 

901090325 家庭财务规划 2 32 32 0 六 

901090428 证券投资学（Ⅱ） 2 32 32 0 六 

901090348 税法与纳税会计 2 32 32 0 六 

901090149 创业管理 2 32 32 0 六 

901090402 保险学（Ⅱ） 2 32 32 0 三 

901090250 英语听说（营销） 2 32 32 0 四 

实
践
教
学
环
节 

实
践
教
学
必
修
课 

911090113 市场营销论文写作实习 4 4 周     七 

32 

911090101 毕业论文（营销） 6 6 周     八 

911090102 毕业实习（营销） 10 10 周     八 

911090112 ERP 沙盘模拟实习 2 2 周     五 

911090114 市场营销专业实习 4 4 周     六 

911090305 会计模拟实习 1 1 周     三 

911090111 计算机强化实习 1 1 周     四 

911090108 市场营销模拟实习 2 2 周     四 

913040202 入学教育及军训 1 2 周     一 

903032002 劳动 0 2 周     一 

903032001 毕业教育 0 1 周     八 

903050102 社会实践Ⅱ 0.3 1 周     二 

903050101 社会实践Ⅰ 0.3 1 周     一 

903050105 社会实践Ⅴ 0 2 周     八 

903050103 社会实践Ⅲ 0.2 1 周     三 

903050104 社会实践Ⅳ 0.2 1 周     四 

 

 


